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Marketing sportowy jest stosunkowo nowym pojeciem w biznesie. Jego zasieg i roznorodnosc¢ powoduje, ze

cieszy sie rosnacym zainteresowaniem wsrod przedsiebiorcow.

TRESC ARTYKULU:

Marketing sportowy jest stosunkowo nowym pojeciem w biznesie. Jego zasieg i roznorodnosc¢ powoduje, ze

cieszy sie rosnacym zainteresowaniem wsrod przedsiebiorco6w. Obejmuje on trzy gléwne formy dzialan:

« marketing produktow i ustug sportowych, wykorzystywany do promocji uczestnictwa w widowiskach
sportowych

- marketing przedsiebiorstw realizowany przez sport, ktory czesto wykorzystuje skojarzenia ze sportem, ale
odnosi sie do promowania produktow niezwigzanych z jego uprawianiem

- marketing organizacji sportowych dotyczacy takiego sposobu zarzadzania organizacjq sportowa, ktéry ma

przyciagnac¢ widzow, sponsorow oraz zachecic przedsiebiorstwa do finansowej wspolpracy.
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WHAT'S YOUR
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Za prekursora marketingu produktow i ustug sportowych uwaza sie Texa Rickarda, ktéry w 1921 roku
zorganizowal pierwsze widowisko sportowe z udziatem transmisji radiowej na zywo oraz 91 tysiacami
publicznosci zgromadzonej na tymczasowej arenie w Jersey Clty. Sukces niezbyt interesujacej, 11-minutowej

walki bokserskiej lezat w kilku genialnych i na tamte czasy nowych posunieciach organizatora imprezy:

- budowa odpowiednio duzego obiektu, choc¢ byla to tylko drewniana, tymczasowa arena, ktérej budowa trwata
2 miesigce i kosztowala niewiele ponad 300 tys. dolarow

+ wybor lokalizacji - gesto zaludnione miasto Jersey City lezace nieopodal Nowego Jorku

- zaangazowanie radia i transmisja w promieniu 400km - Rickard wiedzial, ze finansowy sukces tego
wydarzenia osiggnie, jesli zainteresuje nim wiecej 0sob, niz jest w stanie obejrzec je na zywo

- ceny biletow, ktore umozliwialy wstep na arene zarowno bardziej, jak i mniej zamoznym Amerykanom

- wydanie broszury informacyjnej zawierajacej informacje o zawodnikach walki bokserskiej, mape dojazdu,

plan miejsc na widowni oraz liste powodow, dla ktorych Tex Rickard zdecydowat sie na organizacje walki w



Jersey City.

W rezultacie, walka okrzyknieta zostata Walkg Stulecia, a wplywy dla organizatorow wyniosty 1789 238
dolarow. Byla to pierwsza w historii sportu impreza, z wptywami przekraczajacymi milion dolaréw. Ponadto
Jersey City zyskalo miano miejsca najbardziej pozadanego w tej czesci Stanow Zjednoczonych, aby umiesci¢ w
nim fabryke lub magazyn.

Okazja do promowania wydarzen sportowych sq w ostatnich latach na przyklad skoki narciarskie. Ich ewolucja
medialna, proby uatrakcyjnienia dyscypliny dla widzow gromadzacych sie pod skoczniami i przed telewizorami
doprowadzily do wielu zmian w regulaminie samych zawodow. Skrocono je na przykilad z trzech serii do
dwoch, opracowano system punktowy, ktéry "neutralizuje" wplyw wiatru oraz dlugosci rozbiegu na dlugosc¢
skoku, wprowadzono system K.O. podczas corocznego Turnieju Czterech Skoczni (z 50 zawodnikow tworzy sie
25 par, ktorych wyniki sg porownywane, do drugiej serii przechodzi 25 zawodnikow z lepszymi rezultatami oraz
5 tzw. "lucky losers" - zawodnikow, ktérzy przegrali swoje pojedynki, ale uzyskali najlepsze noty wsrod
wszystkich przegranych). Jednak préby promocji skokow narciarskich przez powyzsze zmiany w samych
zawodach wydajq sie czasami nieco skomplikowane i niezrozumiate, przez co czesc¢ kibicow zrezygnowala w

ostatnich latach z uczestnictwa w tych wydarzeniach sportowych.

Natomiast bardzo pozytywnym przykladem jest organizacja rozgrywek EURO. W Polsce w 2012 roku
przyczynila sie nie tylko do rozbudzenia zainteresowania pitka nozna (rozgrywki czolowych swiatowych
reprezentacji), ale pomogla rowniez w rozwoju infrastruktury sportowej (budowa nowoczesnych stadionow i
orlikéw do uzytku dzieci i mtodziezy).

Marketing przedsiebiorstw realizowany przez przez sport istnieje gtownie dzieki duzemu i wcigz rozngcemu
zainteresowaniu sportem. Uczestnictwo w r6znych rodzajach wielkich wydarzen sportowych budzi wiele
pozytywnych emocji. Dlatego wlasnie sponsoring jest tq formq marketingu, ktéra w dzisiejszych czasach jest tak

czesto wykorzystywana do promowania produktow roznych kategorii. Przyktadami moga byc:

- sponsorowanie lig (np.: Tauron Basket Liga)
- sponsorowanie druzyn (np.: Dolcan Zabki)
- sponsorowanie sportowcow (np.: Robert Lewandowski jako twarz Gillette)

- reklamy telewizyjne podczas relacji z wydarzenia sportowego (np: Super Bowl).

Ostatni rodzaj marketingu sportowego to marketing organizacji sportowych, czyli takie zarzadzanie organizacja,
ktore ukierunkowane jest na zaspokajanie potrzeb klientow: publicznosci zgromadzonej wokot wydarzen
sportowych, inwestorow, sponsorow, lokalnej spolecznosci i wladz, mediow, zawodnikéw oraz instytucji

krajowych czy miedzynarodowych.

Relacje z tymi podmiotami powinny dawac korzysci obu stronom, ale takze powinny umozliwiac staty rozwoj
organizacji, ktora te relacje nawigzuje. Klub pitkarski na przykiad bedzie realizowal takq strategie
marketingowq przez dzialania, majace na celu gléwnie przyciagniecie kibicow na mecze, bo to kibice sa
motorem dochodow klubu pitkarskiego - sprzedaz biletoéw, pamiatek klubowych, szerszy odbior reklam z
powierzchni reklamowych na stadionach itp. Aby jednak wyksztalcic lojalnego kibica, nie wystarczy strona
internetowa, plakaty i prosta informacja o porze meczu. Trzeba nawigqzac z nim stala relacje, "zaprzyjaznic sie",
zaproponowac dodatkowe rozrywki. Poniewaz jednak kibice nie sa grupa jednolita (wiek, miejsce
zamieszkania, ptec, zarobki itp.), zadanie marketingu sportowego jest w tym obszarze o wiele bardziej

skomplikowane.



Marketing sportowy to dzis pojecie, za ktorym Kkryje sie szeroki wachlarz dzialan roznych podmiotow, czasami
takze niezwiazanych bezposrednio ze sportem. Jako stosunkowo swieza i rozwojowa galaZz marketingu, cieszy
sie rosngcym zainteresowaniem wsrod przedsiebiorcow i jest potencjalnym zZrodiem rozwoju zarowno dla firm,

organizacji sportowych, jak i poszczegolnych grup ich odbiorcow.
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